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Abktirzungen und Erklarungen

CP Credit Points, ECTS-Punkte

ECTS European Credit Transfer and Accumulation System
h Stunden

SoSe Sommersemester

SWS Semesterwochenstunden

WiSe Wintersemester

WP Wahlpflicht

P Pflicht

1. Die Beschreibung der zugeordneten Modulteile erfolgt hinsichtlich der jeweiligen Angaben zu
ECTS-Punkten folgendem Schema: Nicht eingeklammerte ECTS-Punkte werden mit Bestehen der
zugehorigen Modulprifung oder Modulteilprifung vergeben. Eingeklammerte ECTS-Punkte die-
nen lediglich der rechnerischen Zuordnung.

2. Bei den Angaben zum Zeitpunkt im Studienverlauf kann es sich in Abhangigkeit von den Anga-
ben der Anlage 2 der Prufungs- und Studienordnung um feststehende Regelungen oder um bloR3e
Empfehlungen handeln. Im Modulhandbuch wird dies durch die Begriffe "Regelsemester" und
"Empfohlenes Semester" kenntlich gemacht.

3. Bitte beachten Sie: Das Modulhandbuch dient einer Orientierung fur Ihren Studienverlauf. Fur
verbindliche Regelungen konsultieren Sie bitte ausschlief8lich die Prufungs- und Studienordnung
in ihrer jeweils geltenden Fassung. Diese finden Sie auf www.Imu.de/studienangebot unter Ilhrem
jeweiligen Studiengang.
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Modul: P 1 Verlagspraxis |

Zuordnung zum Studiengang

Masterstudiengang:
Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht)

Praktikum P 1.1 Berufspraktische Tatigkeit

Turnus Prasenzzeit Selbststudium ECTS
WiSe - 900 h (30)
und
SoSe

Im Modul mussen insgesamt 30 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 0 Semes-
terwochenstunden. Inklusive Selbststudium sind etwa 900 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls

Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltung

Verwendbarkeit des Moduls in ande- keine
ren Studiengangen

Wahlpflichtregelungen keine
Teilnahmevoraussetzungen keine

Zeitpunkt im Studienverlauf

Empfohlenes Semester: 1

Dauer

Das Modul erstreckt sich Uber 1 Semester.

Inhalte

Das Praxismodul stellt eine Verbindung zwischen Studi-
um und Beruf her. Durch die Positionierung am Anfang
des Curriculums erlangen die Studierenden notwendige
Einblicke in die Branche und sind bereits sensibilisiert
fur zentrale Fragestellungen. Zwei der vier Monate Prak-
tikumsdauer mussen im Verlag absolviert werden. Die
Studierenden sollen wahrend des Praktikums in das lau-
fende Tagesgeschaft oder in Projektaufgaben des Verlags
eingebunden werden.

Qualifikationsziele

Lernziel des Moduls ist es, Grundkenntnisse uber die
Arbeitsbereiche der Verlagsbranche zu erlangen und sich
die daflir zentralen Schlusselqualifikationen anzueignen.

Lernziel des Praktikums ist es weiterhin, Praxiskontakte
und -erfahrungen aufzubauen und zu sammeln. Durch
das Verfassen eines Praktikumsberichts sollen die Erfah-
rungen reflektiert werden.

Form der Modulpriifung

Praktikumsbericht

Art der Bewertung

Das Modul ist nicht benotet.

Voraussetzung fiir die Vergabe von
ECTS-Punkten

20.07.2018

Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
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ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtpriufungsteile).

Modulverantwortliche/r PD Dr. Johannes Frimmel
Unterrichtssprache(n) Deutsch
Sonstige Informationen keine

20.07.2018
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Modul: P 2 Wissenschafts- und Projektmanagement

Zuordnung zum Studiengang Masterstudiengang:
Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht) Turnus Prasenzzeit Selbststudium ECTS
Seminar P 2.1 Projektmanagement SoSe 15 h (1 SWS) 75h (3)
Studienprojekt P 2.2 Buch-/Medienprojekt ~ SoSe 15 h (1 SWS) 255 h (9)

Im Modul mussen insgesamt 12 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 2 Semes-
terwochenstunden. Inklusive Selbststudium sind etwa 360 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltungen

Verwendbarkeit des Moduls in an- keine
deren Studiengangen

Wahlpflichtregelungen keine

Teilnahmevoraussetzungen keine

Zeitpunkt im Studienverlauf Empfohlenes Semester: 2

Dauer Das Modul erstreckt sich uber 1 Semester.

Inhalte Das Modul vertieft Fahigkeiten des Projektmanagements

in Theorie und Praxis. Im Seminar werden Kompetenzen
der Konzeption, Organisation und Umsetzung von Pra-
xisprojekten vermittelt. Der Schwerpunkt liegt dabei auf
der Entwicklung innovativer Projektideen und Geschafts-
modelle, besonders im Hinblick auf die Digitalisierung
und die Notwendigkeit des Wandels traditioneller Ar-
beitsweisen. In einem zeitgleich ablaufenden Studienpro-
jekt werden diese Kompetenzen angewendet und fir die
Vorbereitung und Durchfiihrung eines der Offentlichkeit
zuganglichen Events eingesetzt.

Qualifikationsziele Lernziel des Moduls ist es, selbstandig und erfolgsorien-
tiert Projekte entwickeln und durchfihren zu kénnen:

Die Studierenden werden dazu befahigt, innovative Ideen
vor dem Hintergrund aktueller Anforderungen in Teamar-
beit zu erarbeiten. Im Studienprojekt durchlaufen sie ein
Projekt in all seinen Phasen - von der Konzeption bis zur
Nachbereitung. Abgedeckt werden dabei die Bereiche der
Organisation, des Marketings, der Presse- und Offentlich-
keitsarbeit, der Kooperation mit Institutionen des literari-
schen Betriebs und der Veranstaltungsorganisation. Ge-
schult werden dabei die Kompetenzen des selbstandigen
strukturierten Arbeitens, der Teamarbeit, des professio-
nellen Auftretens vor Geschaftspartnerinnen und -
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partnern sowie Kundinnen und Kunden, des Einhaltens
von Zeitplanen und Planungsablaufen sowie des Entwi-
ckelns und Umsetztens innovativer Ideen.

Form der Modulpriifung Thesenpapier

Art der Bewertung Das Modul ist benotet.

Voraussetzung fiir die Vergabe von  Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
ECTS-Punkten Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtpriufungsteile).

Modulverantwortliche/r PD Dr. Johannes Frimmel
Unterrichtssprache(n) Deutsch
Sonstige Informationen keine
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Modul: P 3 Verlagspraxis Il

Zuordnung zum Studiengang Masterstudiengang:
Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht) Turnus Prasenzzeit  Selbststudium ECTS

Ubung P 3.1 Redaktion und Lektorat SoSe 15 h (1 SWS) 75h 3
fur Masterstudierende

Ubung P 3.2 Urheber-, Verlags- und SoSe 15 h (1 SWS) 75h 3
Medienrecht fur Buchwissen-
schaftler

Ubung P 3.3 Herstellung SoSe 15 h (1 SWS) 75 h 3

Im Modul mussen insgesamt 9 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 3 Semes-
terwochenstunden. Inklusive Selbststudium sind etwa 270 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltungen.

Verwendbarkeit des Moduls in ande- keine
ren Studiengangen

Wahlpflichtregelungen keine

Teilnahmevoraussetzungen keine

Zeitpunkt im Studienverlauf Empfohlenes Semester: 2

Dauer Das Modul erstreckt sich uber 1 Semester.

Inhalte Das Modul vertieft wichtige Bereiche der praktischen

Arbeit im Buchverlag. In drei Ubungen geben Dozentin-
nen und Dozenten aus der Berufspraxis den Studieren-
den Einblicke in ihr Fachwissen. Die jeweils zentralen
Fragstellungen der Bereiche Redaktion und Lektorat,
Urheber-, Verlags- und Medienrecht und Herstellung
werden diskutiert und im Hinblick auf ihre Zusammenar-
beit in den Blick genommen. Analysiert wird auch, wie
sich Prozesse und Entscheidungen der einzelnen Ver-
lagsbereiche wiederum auf andere Bereiche auswirken
konnen. Aufgegriffen werden dabei auch aktuelle Prob-
lemstellungen der Buchbranche. Die Ubung zum Lektorat
geht besonders auf die Bereiche der Beurteilung und
Akquise von Projekten vor dem Hintergrund der wach-
senden Medienkonkurrenz ein. Eine weitere Ubung lie-
fert das juristische Basiswissen, sowohl aus dem Bereich
des Urheberrechts als auch aus dem Presse- und Person-
lichkeitsrecht und vertieft dieses anhand von Beispielen
und Ubungsaufgaben. Die Ubung zum Bereich der Her-
stellung vermittelt Kenntnisse zu allen Arbeitsschritten
der Buchherstellung, besonders unter Berucksichtigung
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des Umgangs mit vorgegebene Zeit- und Kostenrahmen.

Qualifikationsziele

Ziel des Moduls ist es, den Studierenden einen praxisna-
hen Einblick in die Arbeitsbereiche im Buch- und Medi-
enverlag zu vermitteln. Sie sollen so ein umfassendes
Wissen uber alle Verlagsbereiche erlangen und einzelne
Prozesse jeweils im Gesamtkontext bewerten konnen. Sie
erlangen die Kompetenzen, um selbstandig Losungsan-
satze fir aktuelle Problemstellungen zu entwickeln.

Form der Modulpriifung

Klausur(en) und/oder Thesenpapier(e) und/oder Proto-
koll(e) und/oder Ubungsaufgaben und/oder Fallstudien

Art der Bewertung

Das Modul ist benotet.

Voraussetzung fur die Vergabe von
ECTS-Punkten

Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtprufungsteile).

Modulverantwortliche/r

PD Dr. Johannes Frimmel

Unterrichtssprache(n)

Deutsch

Sonstige Informationen

20.07.2018

keine
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Modul: P 4 Buch- und Medienforschung

Zuordnung zum Studiengang

Masterstudiengang:
Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht) Turnus Prasenzzeit Selbststudium ECTS
Hauptseminar P 4.1 Materialitat des Buchs  SoSe 30 h (2 SWS) 150 h (6)
Vorlesung P 4.2 Strukturwandel im SoSe 30 h (2 SWS) 60 h (3)

Literaturbetrieb

Im Modul mussen insgesamt 9 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 4 Semes-
terwochenstunden. Inklusive Selbststudium sind etwa 270 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls

Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltungen

Verwendbarkeit des Moduls in an-
deren Studiengangen

Masterstudiengang Buchwissenschaft: Buch- und Medi-
enforschung

Wahlpflichtregelungen

keine

Teilnahmevoraussetzungen

keine

Zeitpunkt im Studienverlauf

Empfohlenes Semester: 2

Dauer

Das Modul erstreckt sich uber 1 Semester.

Inhalte

Das Modul befasst sich mit dem Medium Buch und des-
sen veranderter Vermittlung in Zeiten des Medienwandels
und digitalen Umbruchs. Das Seminar zur Materialitat des
Buches setzt sich intensiv mit der Entwicklung der Kultur-
technik von Schrift, Druck, Distribution, Rezeption und
Speicherung von Texten auseinander. Vor dem Hinter-
grund der Beschaffenheit der jeweiligen Speichermedien
eines Textes wird der Blick dafur gescharft, inwieweit die
Materialitat eines Textinhaltes mit den Aspekten seiner
Vermarktung verknupft ist. So wird das Konzept der Ma-
terialitat des Buches kritisch hinterfragt und im Zusam-
menhang mit der Digitalisierung diskutiert. Daran an-
knupfend nimmt die Vorlesung den Strukturwandel im
Literaturbetrieb in den Blick. Fragestellungen zum Wan-
del, die im Bereich der Literaturvermittlung durch die
Digitalisierung ausgelost werden, stehen hier im Fokus.

Qualifikationsziele

20.07.2018

Ziel des Moduls ist es, das Bewusstsein fur die Materiali-
tat von Blchern zu scharfen und die dahinter stehenden
herstellungsspezifischen Aspekte zu vermitteln. Die Kul-
turtechniken sollen in ihrem Wandel reflektiert werden
und ein Hintergrundwissen fur die Analyse von Wand-
lungsprozessen im Kontext der Digitalisierung bilden.
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Form der Modulpriifung Hausarbeit

Art der Bewertung Das Modul ist benotet.

Voraussetzung fiir die Vergabe von  Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
ECTS-Punkten Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtprufungsteile).

Modulverantwortliche/r PD Dr. Johannes Frimmel
Unterrichtssprache(n) Deutsch
Sonstige Informationen keine
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Modul: P 5 Buch- und Medienmarktforschung

Zuordnung zum Studiengang Masterstudiengang:
Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht) Turnus Prasenzzeit Selbststudium ECTS

Ubung P 5.1 Theorien und Metho-  WiSe 30 h (2 SWS) 60 h (3)
den der empirischen Sozial-
forschung

Studienprojekt P 5.2 Projekt zur Marktfor-  WiSe 15 h (1 SWS) 345 h (12)
schung

Im Modul mussen insgesamt 15 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 3 Semes-
terwochenstunden. Inklusive Selbststudium sind etwa 450 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltungen

Verwendbarkeit des Moduls in ande- Die Veranstaltung P 5.1 bildet ebenfalls einen Teil des
ren Studiengangen Masterstudiengangs Buchwissenschaft: Buch- und Medi-
enforschung. Dort entspricht es der Veranstaltung P 7.1.

Wahlpflichtregelungen keine

Teilnahmevoraussetzungen keine

Zeitpunkt im Studienverlauf Empfohlenes Semester: 3

Dauer Das Modul erstreckt sich uber 1 Semester.

Inhalte Das Modul fuhrt in die gangigen Methoden und Theorien

empirischer Sozialforschung unter besonderer Beruck-
sichtigung buchwissenschaftlicher Fragestellungen, For-
schungsfelder und praktischer Anwendungen ein. Die
Ubung vermittelt systematisch Kenntnisse iiber die ein-
zelnen Schritte des sozialwissenschaftlichen Forschungs-
prozesses. Dabei werden die unterschiedlichen Moglich-
keiten der Datenerhebung, der Operationalisierung theo-
retischer Konzepte, verschiedene Designs einer Untersu-
chung sowie quantitative und qualitative Analyse- und
Auswertungsverfahren behandelt und an Hand von prak-
tischen Beispielen vertieft. Im Studienprojekt werden die
im Seminar erlernten Methoden bei einer eigenstandigen
Martkforschungsstudie in Zusammenarbeit mit einem
Partner aus der Buchbranche angewandt. Dabei sollen
verschiedene Studiendesigns und Formen der Datener-
hebung eingesetzt werden.

Qualifikationsziele Lernziel des Moduls ist es, Grundkenntnisse in der empi-
rischen Sozialforschung zu erlangen und sie in einem
eigenen Projekt anwenden konnen:
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Lernziel der Ubung ist es, Verstandnis iiber verschiedene
Methoden der empirischen Sozialforschung zu entwi-
ckeln und kritisch Marktforschungsstudien rezipieren zu
konnen. Lernziel des Studienprojekts ist es, eigenstandig
ein Marktforschungsprojekt konzipieren und umzusetzen
zu konnen und seine eigenen Methoden kritisch reflektie-
ren zu konnen.

Form der Modulpriifung

Fallstudie

Art der Bewertung

Das Modul ist benotet.

Voraussetzung fiir die Vergabe von
ECTS-Punkten

Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtprufungsteile).

Modulverantwortliche/r

PD Dr. Johannes Frimmel

Unterrichtssprache(n)

Deutsch

Sonstige Informationen

20.07.2018

keine
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Modul: P 6 Verlagspraxis IlI

Zuordnung zum Studiengang

Masterstudiengang:
Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht)

Turnus Priasenzzeit Selbststudium ECTS

Ubung P 6.1 Marketing und Marke WiSe 15 h (1 SWS) 75h 3

Ubung P 6.2 Presse- und Offentlich- WiSe 15 h (1 SWS) 75 h 3
keitsarbeit

Ubung P 6.3 Werbung/ Markt- und WiSe 15 h (1 SWS) 75h 3

Werbepsychologie im Buch-

markt

Im Modul mussen insgesamt 9 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 3 Semes-
terwochenstunden. Inklusive Selbststudium sind etwa 270 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls

Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltungen.

Verwendbarkeit des Moduls in an- keine
deren Studiengangen

Wahlpflichtregelungen keine
Teilnahmevoraussetzungen keine

Zeitpunkt im Studienverlauf

Empfohlenes Semester: 3

Dauer

Das Modul erstreckt sich uber 1 Semester.

Inhalte

Das Modul vertieft Fragestellungen zu Marketing und
Presse- und Offentlichkeitsarbeit im Verlagsbereich. Die
erste Ubung bearbeitet anhand konkreter Beispiele und
Case Studies Fragen des Marketingmix und der Marken-
fuhrung vor dem Hintergrund der durch die Digitalisie-
rung ausgelosten Umstrukturierungsprozesse, die Wert-
schopfungs-Modelle und die Identitat der Branche wan-
deln. Die zweite Ubung bietet einen Uberblick {iber die
Instrumente der Pressearbeit. Diskutiert werden die je-
weils spezifischen Anforderungen und Maoglichkeiten der
Pressearbeit in den unterschiedlichen Medien. Die dritte
Ubung nimmt die Markt- und Werbepsychologie als Per-
spektive des Marketings im Buchverlag in den Blick. Fra-
gestellungen zur Uberproduktion und Sattigung des
Buchmarkts und zu den Veranderungen durch die Digita-
lisierung begleiten alle drei Ubungen.

Qualifikationsziele

20.07.2018

Ziel des Moduls ist es, dass Studierende zu den Bereichen
Marketing, Presse- und Offentlichkeitsarbeit und Markt-
und Werbepsychologie fur den Buchmarkt relevante Prob-
lemstellungen kennen und ein Grundwissen haben auf
dessen Basis sie zur Arbeit in diesen Bereichen befahigt
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sind. Gangige Vorgehensweisen sollen sie reflektiert und
kritisch bewerten konnen.

Form der Modulpriifung

Klausur(en) und/oder Thesenpapier(e) und/oder Proto-
koll(e) und/oder Ubungsaufgaben und/oder Fallstudien

Art der Bewertung

Das Modul ist benotet.

Voraussetzung fiir die Vergabe von
ECTS-Punkten

Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtpriufungsteile).

Modulverantwortliche/r

PD Dr. Johannes Frimmel

Unterrichtssprache(n)

Deutsch

Sonstige Informationen

20.07.2018

keine
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Modul: P 7 Betriebswirtschaft im Verlag

Zuordnung zum Studiengang

Masterstudiengang:
Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht) Turnus Prasenzzeit Selbststudium ECTS
Ubung P 7.1 Betriebswirtschaftslehre WiSe 15 h (1 SWS) 75h 3
) fur Buchwissenschaftler

Ubung P 7.2 Verlagsmanagement WiSe 15 h (1 SWS) 75h 3

Im Modul mussen insgesamt 6 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 2 Semes-
terwochenstunden. Inklusive Selbststudium sind etwa 180 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls

Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltungen.

Verwendbarkeit des Moduls in ande-
ren Studiengangen

Masterstudiengang Buchwissenschaft: Buch- und Medi-
enforschung

Wahlpflichtregelungen

keine

Teilnahmevoraussetzungen

keine

Zeitpunkt im Studienverlauf

Empfohlenes Semester: 3

Dauer

Das Modul erstreckt sich Uber 1 Semester.

Inhalte

Das Modul zeigt anhand praktischer Ubungen unter-
schiedliche Anwendungsgebiete fur die Methoden der
BWL innerhalb der Verlagsbranche auf und verfolgt wie
diese sich auf Managementprozesse moderner Medien-
unternehmen auswirken. Im Seminar werden Aspekte der
strategischen Unternehmensfuhrung, Produkt- und
Preisgestaltung sowie des Controlling und der Finanzie-
rung anhand von praktischen Beispielen vertiefend the-
matisiert und im Hinblick auf aktuelle Entwicklungen
durchdacht. Ein weiteres Seminar analysiert anhand der
Wertschopfungsstufen eines modernen Medienunter-
nehmens die unterschiedlichen Bedurfnisse und reflek-
tiert so Facetten der strategischen Unternehmensfuh-
rung.

Qualifikationsziele

Lernziel des Moduls ist es, dass die Studierenden vor der
aktuellen Marktlage konkrete Anwendungsformen be-
triebswirtschaftlicher Strategien durchspielen konnen
und in der Lage sind, diese auf Relevanz und Anwend-
barkeit hin zu Gberprufen.

Form der Modulpriifung

20.07.2018

Klausur(en) und/oder Thesenpapier(e) und/oder Proto-
koll(e) und/oder Ubungsaufgaben und/oder Fallstudie
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Art der Bewertung

Das Modul ist benotet.

Voraussetzung fiir die Vergabe von
ECTS-Punkten

Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtpriufungsteile).

Modulverantwortliche/r

PD Dr. Johannes Frimmel

Unterrichtssprache(n)

Deutsch

Sonstige Informationen
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keine
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Modul: P 8 Abschlussmodul

Zuordnung zum Studiengang

Masterstudiengang: Buchwissenschaft: Verlagspraxis

Zugeordnete Modulteile

Lehrform Veranstaltung (Pflicht)

Masterarbeit P 8.1 Masterarbeit

Seminar P 8.2 Oberseminar

Selbststudium ECTS
810 h 27

Turnus Prasenzzeit

WiSe -
und
SoSe
WiSe
und
SoSe

15 h (1 SWS) 75 h 3

Im Modul mussen insgesamt 30 ECTS-Punkte erworben werden. Die Prasenzzeit betragt 1 Semes-
terwochenstunde. Inklusive Selbststudium sind etwa 900 Stunden aufzuwenden.

Art des Moduls

Pflichtmodul mit Pflichtveranstaltung

Verwendbarkeit des Moduls in ande-
ren Studiengangen

Masterstudiengang Buchwissenschaft: Buch- und Medi-
enforschung

Wahlpflichtregelungen

keine

Teilnahmevoraussetzungen

erfolgreiche Teilnahme an P 1

Zeitpunkt im Studienverlauf

Empfohlenes Semester: 4

Dauer

Das Modul erstreckt sich Uber 1 Semester.

Inhalte

In diesem Modul wird der Nachweis erbracht, dass
buchwissenschaftliches Wissen sowie die einschlagigen
Fertigkeiten und Fahigkeiten auf hohem professionellen
Niveau erworben wurden. Es wird ein eigenstandiges
buchwissenschaftliches Forschungsvorhaben erarbeitet
und durchgefuhrt.

Qualifikationsziele

Das Modul soll Studierende in die Lage versetzen, selb-
standig eine komplexe buchwissenschaftliche Fragestel-
lung zu entwickeln und diese unter Anwendung buchwis-
senschaftlicher Theorien und Methoden in einem eigenen
Forschungsprojekt zu beantworten. Dabei wird die Fa-
higkeit vertieft, ein geeignetes Forschungsdesign zu ent-
werfen, eine begrundete Methodenwahl zu treffen und
die Methode nachvollziehbar anzuwenden und zu doku-
mentieren. Uberdies vervollkommnen die Studierenden
ihre Kompetenz, die Resultate ihrer wissenschaftlichen
Forschung mundlich wie schriftlich verstandlich zu
kommunizieren.

Form der Modulpriifung
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Masterarbeit und Thesenpapier
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Art der Bewertung

Das Modul ist benotet.

Voraussetzung fiir die Vergabe von
ECTS-Punkten

Die ECTS-Punkte werden vergeben bei Bestehen der dem
Modul zugeordneten Modulprufung (bzw. der zugeordne-
ten Pflicht- und ggf. Wahlpflichtprufungsteile).
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